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RESUMEN 

 

El diseño del Producto turístico complementario al BPCB, comienza con una breve 

introducción que habla acerca del incremento turístico en el Ecuador y como poco 

a poco se ha visto que es de gran aporte a la economía ecuatoriana, luego de esto 

se divide en 3 capítulos, especificados de la siguiente manera. 

 

En el capítulo uno se menciona los antecedentes históricos que llevaron a la 

realización del Producto turístico complementario al BPCB, sus objetivos, las 

tendencias y perspectivas  del mismo, así  como los problemas actuales en el 

mismo. 

 

También hago una breve explicación del Turismo en el Ecuador, especificando el 

denominado turismo sostenible y sustentable, y un modelo de ecoturismo. 

 

Tambien se realiza un estudio comparativo Bechmarking en América del Sur, y 

otro modelo de un Bosque Seco Tropical en la Provincia de Guanacasta en el 

Parque Nacional Santa Rosa de Costa Rica, el cual es una área de Conservación. 

 

El capítulo dos,  consiste en toda la metodología realizada, describiendo cada una 

de esta, ya que por ser un producto ecoturistico, tuvo que utilizarse métodos como 

el empirico, teorico, analítico, sintético, así como también técnicas empresariales. 

 

Realice entrevistas a los guias turisticos y a parte de los operadores y 

manejadores del BPCB, así como tambien encuestas la cual consistió en 5 

preguntas dirigidas a la ciudadania Guayaquileña, en sectores de concentración 

deportiva, y a mis compañeros de clases, logrando como resultado un diágnostico 

del mismo y proyectándolo mediante gráficos indicando su población y muestra. 
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El capítulo tres, trata solo de la propuesta del producto turistico Complementario al 

BPCB, el mismo que se divide en dos secciónes, la primera nombra las 

caracteristicas de la Fundación Pro-Bosque, su misión, visión, valores 

corporativos, cultura empresarial, estructura organizativa y los miembros que 

forman parte del BPCB, como son los directores, admisnitrador, asistentes, 

técnicos, secretarias, choferes, jefes, guardias, guardaparques, y viveristas. 

 

También indica el análisis interno y externo, aplicando el análisis PEST, las 5 

fuerzas de Porter, y el FODA. 

 

La segunda sección especifica más la elaboración de la propuesta, con sus 

objetivos tanto generales como específicos, su contenido y caracteristicas, la 

elaboració de un diagrama que explica mas claramente el proceso a seguir del 

visitante al lugar y las alternativas y decisiones a tomar, el análisis de los recursos 

que se requieran para el funcionamiento del proyecto. 

 

Por último mi propuesta termina con las conclusiones y recomendaciones, dadas 

en base al diseño Turístico Complementario al  BPCB.  

 


